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Novine kampanje Medijske koalicije

RAZVIJATI KRITICKI DUH 3

LML ultimedijalna kampanja za medijsku pismenost, pod sloganom Ne
daj da te spinuju, koja je deo Sireg projekta Medijske koalicije, pokrenuta
je sa ciljem razvijanja kritickog koris¢enja medijskih sadrzaja kod srednjo-
Skolaca. Edukativnog je karaktera i treba da kreira njihovu svest o ulozi
medija i znacaju profesionalnih standarda, da kroz zanimljive i pamtljive
primere, ukaze na njih, da inspirise mlade da ucestvuju u akcijama koje ce
biti realizovane tokom trajanja multimedijalne kampanje.

Multimedijalnu kampanju za promociju medijske pismenosti u
Srbiji sporovodi agencija PR.A, koja je medu viSe agencija za odnose
sa javnoscu izabrana za njenu realizaciju. Najstarija agencija za
odnose sa javnos¢u u regionu, upravo je proslavila svoj 22.

rodendan. Do sada je realizovala veliki broj javnih medijskih

kampanja, medu kojima su Paci vas mole, usporite pored skole, Ne
dam Egzit i mnoge druge.

Multimedijalna kampanja traje do juna 2014. godine i centralna je
aktivnost Kampanje za medijsku pismenost. Treba da podigne svest, pre
svega srednjoskolaca, ali i citavog drustva, o vaznosti kriticke kon-
zumacije i proizvodnje medijskih sadrzaja i da podstakne njihovo intere-
sovanje za ovladavanje vestinama koje ¢e im to omogucditi. Kroz produk-
ciju video i audio spotova, koji ¢e biti emitovani na nacionalnim i lokalnim
radio i televizijskim stanicama i koji ¢e srednjoskolce zainteresovati za
pojam medijske pismenosti, promovisace se odgovorno i kvalitetno
novinarstvo, Siriti svest o neophodnosti kritickog pristupa informacijama
i odgovornoj proizvodnji medijskih sadrzaja.

SREDNJOéKOLACA

Kako je istrazivanje o medijskoj pismenosti u Srbiji pokazalo da srednjo-
skolci u velikoj meri koriste drustvene mreze, narocito Facebook, Twitter i
Youtube, one ce, uz sajt medijskapismenost.net, biti osnovni kanali onlajn
komunikacije sa srednjoskolcima. Twitter aktivno koristi veliki broj
poznatih i uticajnih li¢nosti i stru¢ne javnosti, koji svojim angazovanjem
cesto uti¢u na razmisljanja svojih pratilaca, pa ¢e aktivnosti na ovoj
drustvenoj mrezi biti usmerene ka njima. Najaktivniji clanovi na
drustvenim mrezama ¢ce biti nagradivani, kako bi bili motivisani da
aktivno ucestvuju u diskusijama.

Podsticanje aktivizma srednjoskolaca i njihovog uces¢a u kreiranju
sadrzaja takode je jedan od ciljeva multimedijalne kampanje. Zbog toga
e se sa srednjoskolcima komunicirati njihovim jezikom, Sto ¢e ih privudi
da prate naloge na drustvenim mrezama i motivisati da pozovu svoje
prijatelje da se pridruze.

Tokom multimedijalne kampanje ¢e biti napravljeno vise radio i TV
spotova. Duhovite radio spotove napravili su kreativni tim PR.A. i
produkcijski tim Naxi radija. Antonije Pusi¢, poznatiji kao Rambo
Amadeus, pozvace mlade da kriticki posmatraju medije i budu
odgovorni ucesnici u procesu medijske komunikacije, posebno putem
onlajn medija. On ¢e u spotu pozvati srednjoskolce da naprave video na
temu etickog i neetickog novinarstva, postave ga na drustvene mreze, a
autor spota koji najbolje bude ilustrovao zadatu temu i koji dobije
najvise lajkova bi¢e nagraden. Svi video spotovi bice koncipirani tako
da motivisu mlade da ih podele sa svojim prijateljima i tako povecaju
vidljivost poruke koju multimedijalna kampanja 3alje.




ISTRAZIVANJE

KOLIKO SMO MEDIJSKI PISMENI

Istrazivanje stavova srednjoskolaca, profesora gradanskog vaspitanja, studenata novinarstva i novinara pokazalo je da u Srbiji postoji sveopsti
privid medijske pismenosti i da su neophodni edukacija i podizanje svesti o moc¢i konzumenata informacija

Istrazivanje Medijska pismenost u Srbiji, koje je za
potrebe Medijske koalicije, uz finansijsku podrsku
Americke agencije za medunarodni razvoj,
USAID, sproveo Biro za drustvena istrazivanja
(BIRODI), pokazalo je da postoji lazni utisak o
stepenu medijske pismenosti medu ispitanicima.
Istrazivanje je sprovedeno u periodu od 29.
oktobra do 24. novembra 2013. godine na uzorku
od ukupno 3.227 ispitanika — ucenika treceg i
Cetvrtog razreda srednjih Skola, profesora
gradanskog vaspitanja, studenata novinarstva i

novinara.

U istrazivanju je ucestvovalo
3.227 ispitanika

U istrazivanju je ucestvovalo ukupno 2453
ucenika zavrsnih godina iz 58 srednjih skola iz
Beograda, Novog Sada, Nida, Cacka, Valjeva,
Kragujevca, Vranja, Leskovca, Bujanovca, Subo-
tice, Kovacice, Novog Pazara, Zajecara, Bora i
Pozarevca, 133 profesora gradanskog vaspitanja,
350 studenata novinarstva sa Cetiri fakulteta koji
u svom obrazovnom programu nude novinarstvo
i komunikologiju i 291 novinar.

Najvedi broj srednjoskolaca, ¢ak 60,4 odsto njih,
najcesce se informise putem interneta, njih 36,3
odsto kao izvor informacija najvise koriste drust-
vene mreze, a 24,5 odsto televiziju. Najrede se infor-
misu preko nedeljnika i magazina i radija. Kada su

» Predstavljanje rezultata istraZivanja

upitani koliki je, prema sopstvenoj proceni, uticaj
medija na njihovo misljenje, srednjoskolci su ga
ocenili kao relativno mali. Sa druge strane, kada
im je isto pitanje postavljeno o ljudima iz njihove
okoline, rezultati su bili drugaciji.

Kada je re¢ o studentima novinarstva, istrazivanje
je pokazalo da se cak 47,7 odsto njih najcesce
informise iz novih medija, 33,9 odsto podjednako
koristi nove i tradicionalne medije, dok se svega
1,1 odsto studenata informise iskljucivo iz tra-
dicionalnih medija. Studenti, kao i srednjoskolci,
u najvecoj meri koriste Facebook, a zatim Twitter,

Srednjoskolci

Mediji formiraju misljenje
vecine u mojoj okolini.
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Mediji ¢esto promene moje
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Instagram, Google+, LinkedIn. Njih 9,2 odsto
uopste ne koriste drustvene mreze.

Sa druge strane, najvise novinara, 45 odsto,
podjednako se informise iz novih i tradicionalnih
medija, potom slede oni koji vise koriste nove.
Skoro polovina novinara smatra da ima potpunu
autonomiju na radnom mestu, dok 7,9 odsto njih
smatra da nema autonomiju.

Putem interneta se informise 60,4%
srednjoskolaca i 47,7% studenata

Profesori gradanskog vaspitanja smatraju da je
propaganda veoma zastupljena u nasim medi-
jima, kao i da mediji imaju mo¢ da promene tok
dogadaja u nasem drustvu i da popularna kultura
mladima namece stereotipe ponasanja.

Glavni zakljucak istrazivanja Medijska pismenost u
Srbiji jeste sveopsti privid medijske pismenosti.
Mladi za sebe misle da su kriticki nastrojeni pre-
ma medijima, ali, sa druge strane, objektivnost
vesti mere prema broju medija koji su preneli
vest. Neophodnom se pokazala edukacija za
opstu medijsku pismenost svih aktera, a narocito
edukacija o novim medijima i drustvenim mre-
zama. Neophodno je i podizanje svesti o modi
primalaca informacija, jer je vecina ispitanika
izjavila da mediji nemaju kvalitet, ali i da oni
nemaju utisak da to mogu da promene.
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KAMPANJA ZA MEDIJSKU PISMENOST

RAZUMETI ULOGU MEDIJA

Cilj kampanje Medijske koalicije je da se doprinese razvoju analitickog pristupa medijskim sadrzajima i boljem razumevanju uloge medija kod
gradana i da se poveca nivo postovanja profesionalnih standarda novinarstva

Projekat Kampanja za medijsku pismenost, koji
sprovodi Medijska koalicija, uz podrsku Americke
agencije za medunarodni razvoj (USAID), ima za
cilj da utvrdi kakav je stav prema medijima, kakav
je nivo razumevanja njihove uloge i medijske
kulture kod mlade i starije populacije, kao i da,
brojnim aktivnostima, doprinese razvoju ana-
litickog pristupa medijskim sadrzajima.
Projekat je upucen podjednako srednjoskolcima,
profesorima gradanskog vaspitanja i novinarima i
treba da uti¢e na osnazivanje i podrsku demokra-
tizaciji drustva u Srbiji, promociju medijske
pismenosti i slobodnog, odgovornog novi-
narstva, kao i na povecanje zahteva gradana za
kvalitetnim novinarstvom i informacijama.

Povecati zahteve za
kvalitetnim informacijama

Nezavisno udruzenje novinara Srbije, Udruzenje
novinara Srbije, Nezavisno drustvo novinara Voj-
vodine, PU Lokal pres i Asocijacija nezavisnih elek-
tronskih medija, udruzeni u Medijsku koaliciju,
pokrenuli su ovaj projekat zbog loseg stanja u
medijima i niskog nivoa medijske pismenosti. Pro-
jekat obuhvata multimedijalnu kampanju, javne
debate, radionice za mlade, nastavnike i novinare

i produkciju etickih preporuka za onlajn medije.

Sve to treba da omogudi korisnicima da razlikuju
profesionalno od neprofesionalnog novinarstva i
informaciju od zabave, ¢ime ce se ojacati veza
izmedu odgovornih gradana i odgovornih
novinara. Tokom kampanje, u skladu sa naj¢esé¢im
povredama Eti¢kog kodeksa, bice istaknut znacaj
koris¢enja dva izvora, neeti¢ko otkrivanje pripad-
nosti etnickim, politickim, ideoloskim ili nekim

foto: USAID

» Pocetak kampanje: S. Rakovi¢, generalni sekretar NUNS, i Ambasador SAD M. Kirbi sa projektnim timom

drugim grupama, veroispovesti, bra¢nog statusa,
socijalnog porekla ili seksualne orijentacije,
koris¢enja anonimnih izvora, zastite privatnosti
kao i suzeno pravo privatnosti javnih licnosti.
Posebno ¢e biti istaknut znacaj etickih standarda
u koris¢enju novih medija, budu¢i da je
istraZivanje pokazalo da srednjoskolci internet i
drustvene mreze koriste vise u odnosu na druge
medije. Medijska koalicija je pokrenula sajt
www.medijskapismenost.net, na kome profesori,
srednjoskolci i novinari mogu da pronadu raz-
licite materijale o medijskoj pismenosti, prirodi i
ulozi medija, ideje o odgovornom koris¢enju
drustvenih mreZa i interneta.

Krajnji, ocekivani uticaj kampanje je doprinos
razumevanju uloge medija u Zivotima gradana,
jacanje uticaja traznje potrosaca za odgovornim
novinarstvom, povecdanje nivoa postovanja
osnovnih profesionalnih standarda novinarstva i
vracanje dostojanstva novinarskoj profesiji.

Vise informacija o projektu, predvidenim aktiv-
nostima i rezultatima moze se pronadéi na
sajtovima ¢lanica Medijske koalicije - NUNS, UNS,
NDNYV, PU Lokal pres i ANEM.

Kontakt:

Maja Vasi¢-Nikoli¢, menadzer projekta,

e-mail: majavn@nuns.rs, tel: 066 88 22 007
Tamara Filipovi¢ Stevanovi¢, koordinator projekta,
e-mail: tamara.filipovic@nuns.rs, tel: 066 88 22 009
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www.medijskapismenost.net

Na veb sajtu kampanije, srednjoskolci, profesori i novinari mogu da pronadu mnoge informacije, priru¢nike i edukativne sadrzaje o medijskoj
pismenosti, medijima i njihovoj ulozi, onlajn orudima i odgovornoj proizvodnji i konzumiranju informacija

U okviru Kampanje za medijsku pismenost, po-
krenut je veb sajt medijskapismenost.net, name-
njen podjednako srednjoskolcima, profesorima i
novinarima, ali i svima onima koji zele da saznaju
vi$e o medijima i njihovoj ulozi u drustvu. Ideja je
bolje razumevanje medijske pismenosti i podsti-
canje interesovanja srednjoskolaca za ovu temu.
Citava kampanja namenjena je srednjoskolcima,
a u skladu sa rezultatima istrazivanja, sprovede-
nog za potrebe kampanje, koje je pokazalo da oni
kao izvor informacija najcesce koriste internet,
oni ¢e na sajtu medijskapismenost.net mo¢i da
pronadu mnostvo materijala koji ¢e ih dodatno
zainteresovati za prirodu i ulogu medija u
njihovom Zivotu. Sve to Medijska koalicija radi sa
ciliem da se kod mladih razvije svest o vaznosti
kritickog analiziranja i konzumiranja medijskih
sadrzaja. Oni e sa sajta moci da preuzimaju razne
edukativne sadrzaje.

Kriticko analiziranje i konzumiranje
medijskih sadrzaja

Za nastavnike, u istoimenoj rubrici, ovaj sajt
predstavlja mesto na kome mogu da pronadu
razlicite, interesantne, edukativne materijale za
casove gradanskog vaspitanja, na kojima ce se
govoriti o medijima i medijskoj pismenosti. Isto
tako, nastavnici ¢e ovde mo¢i da pronadu za sebe
i smernice o medijskoj pismenosti, kako bi razvili
inovativne metode rada sa ucenicima, prilagodili
sadrzaj predavanja njihovom uzrastu i ucinili ga
zanimljivim.

Novinari na sajtu mogu da pronadu predloge
onlajn oruda koja mogu da koriste u svom poslu.
Tu se za njih nalaze priru¢nici o ponasanju na drus-
tvenim mrezama i ideje kako da ih odgovorno i
konstruktivno koriste u svom poslu, kao i priru¢-
nici o profesionalnom i etickom izvestavanju.
Sadrzaj sajta medijskapismenost.net se svakod-
nevno azurira, kako autorskim tekstovima, tako i
tekstovima iz drugih medija koji su u vezi sa
medijskom pismenoscu. Jedna od aktivnosti je i
postavljanje autorskih sadrzaja na blog vise puta
mesecno. Ideja je animirati stru¢nu javnost za
pisanje sadrzaja za blog.

Sajt je povezan sa nalozima na drustvenim
mreZzama i zajedno sa njima predstavlja osnovu
komunikacije Kampanje za medijsku pismenost.
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MLADI IZABRALI SPIN

Nakon izrade prvih kreativnih reSenja u Kampaniji
za medijsku pismenost, Medijska koalicija je, sa
namerom da proveri da li ta re3enja imaju zeljeni
efekat na srednjoskolce i zainteresovanu javnost,
sprovela istrazivanje stavova ciljnih grupa. Pred-
stavnici srednjoskolaca i novinara, u¢estvovali su
u dve odvojene fokus grupe.

NEDAJ DA TE I
PINUJU L

Na prvoj fokus grupi ucestvovali su srednjoskolci i

na njoj su analizirani slogani i sinopsisi za tele-
vizijske spotove, kao i ponasanje srednjoskolaca
na drustvenim mrezama. Srednjoskolci su oce-
njivali svaki slogan po sledec¢im kriterijima: aso-
cijativnost, originalnost, komunikativnost, prime-
njivost, pogodnost za kampanju, pamtljivost i
jednostavnost. Nakon vise krugova analize,
ucesenici fokus grupe su se sloZili da je slogan Ne
daj da te spinuju taj koji najvise odgovara zadatku
kampanje, a da ce privu¢i paznju i izazvati
pozitivne reakcije kod mladih.

Zanimljivo je da je istraZivanje pokazalo da je spin
za mlade nepoznat pojam. Medutim, nakon sto
su se tokom dvosatne fokus grupe upoznali sa
pojmom, rekli su da je pravi i da ¢e da komunicira
sa mladima tokom kampanije.

U okviru istrazivanja analizirana su i kreativna
resenja za plakate, flajere, brosure, kao i sinopsisi
TV spotova.

Koncepti svih TV spotova su im se dopali i razu-
meli su njihovu poruku, a rekli su i da bi ih sigurno
delili sa prijateljima na drustvenim mrezama.
Druga fokus grupa bila je namenjena zainteres-
ovanoj stru¢noj javnosti i na njoj su novinarima
predstavljeni slogani koje su odabrali srednjo-
skolci na prvoj fokus grupi, kao i sinopsisi za TV
spotove. Sli¢nih stavova kao i srednjoskolci, i oni
su smatrali da je slogan Ne daj da te spinuju
najprikladniji i sa odgovaraju¢om porukom za
Kampanju za medijsku pismenost. S

MISLISVOJOM
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NOVINARSKA ETIKA

KODEKS NOVINARA SRBIJE

Sudovi casti profesionalnih novinarskih udruzenja sada mogu da postupaju u slucaju krsenja odredbi Kodeksa, kao $to su sukob interesa i
neeti¢no ponasanje novinara, sto ranije nije bilo moguce. Za tumacenje Kodeksa novinara nadlezan je Savet za stampu

Kodeks novinara Srbije, koji su Nezavisno udru-
Zenja novinara Srbije i Udruzenje novinara Srbije
usvojili 2006. godine, dopunjen je odredbama o
sprecavanju korupcije i sukobu interesa u me-
dijima, u saradnji sa Agencijom za borbu protiv
korupcije. Novi, dopunjeni Kodeks koji su dva
novinarska udruzenja usvojila 2012, odnosno
2013. godine, propisuje eticke standarde profe-
sionalnog postupanja novinara i duznost novi-
nara i medija da ih slede i da se suprotstave
pritiscima da ih prekrse.

Kriticko analiziranje i konzumiranje
medijskih sadrzaja

Kako se u drustvu desavaju stalne promene, koje
prate i medijsku industriju i uticu na nacin priku-
pljanja informacija i postizanja njihove vidljivosti,
ali i na pojavljivanje novih dilema i razmisljanja,
Kodeks mora da prati te promene.

Novi Kodeks novinara Srbije, izmedu ostalog,
obavezuje novinara da se suprotstavi svakom
pritisku na slobodno obavljanje profesije, kao i
svakom vidu cenzure. Novinar, takode, ne sme da
prima ili trazi materijalnu i drugu korist za prikup-
ljanje, objavljivanje, odlaganje ili sprecavanje
prikupljanja ili objavljivanja informacija. Kodeks
navodi da je sa novinarskom profesijom nespojiv
rad u PR i marketinskim agencijama, agencijama

za lobiranje, drzavnim organima i institucijama,
kao i politickim partijama.

- Sada sudovi casti oba udruzenja mogu da pos-
tupaju u slu¢aju krsenja odredbi Kodeksa. Ranije se
moglo desiti da novinari rade u sukobu interesa,
prime poklone ili postupe neeti¢no, jer nije bilo
preporuka i odredbi koje su to branile. Samim tim,
sud Casti nije mogao da ih sankcionise, objasnjava
Zlatko Mini¢, ¢lan radne grupe koja je radila na
dopuni Kodeksa.

foto: PR.A.

Redakcijama je preporuceno da usvoje interne
eticke kodekse, kojim bi se dodatno razradile
opste odredbe Kodeksa novinara Srbije.

Novo izdanje Kodeksa prevedeno je na devet
jezika nacionalnih manjina - albanski, bosanski,
bugarski, madarski, romski, rumunski, rusinski,
slovacki i hrvatski jezik, kako bi bio dostupan na
maternjem jeziku urednicima, novinarima i
drugim medijskim profesionalcima i medijskim
konzumentima.

PREDSTAVLJANJE KODEKSA PRIVREDNICIMA

Kao deo Kampanje za medijsku pismenost, u
Medija centru Privredne komore Beograda

|
=

odrzan je susret sa privrednicima, kako bi im se
predstavio Kodeks novinara Srbije, posebno one
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odredbe Kodeksa koje su njima znacajne.
Istrazivanje koje je realizovala agencija PR.A.
pokazalo je da izmedu novinara i urednika, sa
jedne strane, i privrednika, sa druge, postoji
nerazumevanje. Novinari ¢esto ne poznaju
dovoljno materiju o kojoj izvestavaju, a privred-
nici ne poznaju dovoljno sustinu novinarskog
posla. Zbog toga im Cesto ne izlaze u susret i ne
zele da informacije podele sa javnoscu.

Najcesce probleme, ali i mogucnosti za bolju
saradnju izmedu novinara i privrednika pred-
stavili su drzavni sekretar u Ministarstvu kulture i
informisanja Gordana Predi¢, direktor agencije
P.R.A. Predrag Vujovi¢, predsednik NUNS Vukasin
Obradovi¢, predsednik Izvrsnog odbora UNS
Petar Jeremi¢ i Tamara Skrozza iz Saveta za
Stampu. =
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NOSIOCI KAMPANJE

MEDIJSKA KOALICIJA

Medijska koalicija predstavlja neformalno partnerstvo pet novinarskih i medijskih udruzenja u Srbiji, formirano 2010. godine radi zagovaranja usvajanja i implementacije Medijske strategije, povecanja nezavisnosti medija i njihove zastite od pritisaka. Cine je Nezavisno udruzenje novinara Srbije (NUNS),
Udruzenje novinara Srbije (UNS), Asocijacija nezavisnih elektronskih medija (ANEM), Nezavisno drustvo novinara Vojvodine (NDNV) i Poslovno udruZenje Lokal pres. Kampanju za medijsku pismenost predvodi Nezavisno udruzenje novinara Srbije

Udruzenje novinara Srbije (UNS)

Nezavisno udruzenje novinara Srbije (NUNS)

» Vukasin Obradovic¢

Nezavisno udruzenje novinara Srbije osnovano je
26. marta 1994. godine, kao odgovor na represiju
vlasti prema novinarima i medijima. NUNS, sa vise
od 3.500 ¢lanova, radi na zastiti prava i interesa
svog ¢lanstva i drugih medijskih profesionalaca u
Srbiji, unapredivanju profesionalnih i etickih standar-
da i promociji odgovornog, etickog novinarstva.

Od svog nastanka, NUNS organizuje profesi-
onalnu edukaciju novinara i drugih medijskih
radnika sa ciljem da unaprede svoja profesion-
alna znanja i vestine, pruza pravnu zastitu i
finansijsku pomo¢ svojim ¢lanovima i zalaze se za
unapredenje medijskog zakonodavstva u Srbiji.

Godisnjom nagradom za istrazivacko novi-
narstvo, koju od 2006. godine dodeljuje u

Poslovno udruzenje Lokal

Asocijacija lokalnih nezavisnih medija Lokal pres
osnovana je u decembru 1995. godine, sa primar-
nim ciljem da gradanima u Srbiji obezbedi pravo-
vremenu, kvalitetnu i objektivnu informaciju u
cilju podsticanja slobode govora na lokalnim ni-
voima. U svom sastavu ima 36 ¢lanova, od ¢ega 26
Stampanih, Cetiri elektronska i Sest onlajn medija.

Ne dozvolite da vaSe misljenje
kreiraju mediji

Misija PU Lokal pres je unapredenje polozaja i
unutrasnjih kapaciteta svojih ¢lanova kroz reali-
zaciju zajednickih programa i aktivnosti, usvaja-
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saradnji sa Ambasadom SAD, NUNS podstice i
promovise novinare koji se na ozbiljan i
profesionalan nacin bave temama od izuzetne
drustvene vaznosti. NUNS je prepoznao znacaj
novih medija i drustvenih mreza za unapredenje
slobode izrazavanja i informisanja.

Put do razlikovanja
stvarnosti od fikcije

U internom istraZivanju medijske scene koje je
sproveo IREX/USAID 2012. godine, NUNS je
identifikovan kao najuticajnija medijska organi-
zacija u Srbiji od strane drugih medijskih udru-
Zenja i organizacija civilnog drustva.

Od 1994. godine, Nezavisno udruzenje novinara
Srbije je ¢lan Medunarodne federacije novinara -
IFJ i Evropske federacije novinara — EFJ.
WWW.Nnuns.rs

— Ako ste makar i ¢uli za Staniju i Soraju, a ne znate
ko je Julija Timosenko, dobro razmislite sta citate,
gledate ili slusate. Ne verujte onim medijima u
kojima su umrlice jedina pouzdana informacija.
Kada prvi put uhvatite sebe da, bez trunke sumnje,
poverujete u neku informaciju, vreme je da promen-
ite kanal. Medijska pismenost je jedini put da se
dode do odgovornih medija i gradana koji umeju da
razlikuju stvarnost od fikcije.

(Vukasin Obradovi¢, predsednik Nezavisnog
udruZenja novinara Srbije)

pres

nje novih poslovnih modela i uticaj na harmoni-
zaciju i unapredenje medijske regulative.

PU Lokal pres radi na unapredenju profesionalnih
i tehnoloskih standarda ¢lanova, pruzajudi im
finansijsku podrsku u zajednickim aktivnostima,
zastupa profesionalne interese ¢lanstva ispred
drzavnih i drugih organa i organizacija, organi-
zuje zajednicke akcije i sprovodi medijska istra-
Zivanja i edukacije.

www.localpress.org.rs

— Koristite medijske informacije, ali ne dozvolite da
one koriste vas. Zivite svoj Zivot, formirajte sops-
tveno misljenje, ne dozvolite da ga kreiraju mediji. U
svakoj priciima istine, sami morate otkriti Cija je to.
(Dejan Miladinovi¢, predsednik PU Lokal pres)

.
(" ’l_? : Goranka Matic¢

» Ljiljana Smajlovi¢

Udruzenje novinara Srbije osnovano je 21.
decembra 1881. godine i ima 6500 c¢lanova.
Svojom misijom smatra unapredenje novinarstva
u Srbiji, odbranu slobode misli i izrazavanja,
zastitu novinara i interesa profesije, jacanje
solidarnosti i pomoc¢ ugrozenim kolegama. UNS
obrazovanje smatra znacajnim delom svojih

foto: Lokal pres

» Dejan Miladinovic¢

aktivnosti. Pre petnaest godina pokrenuo je
Novinarsku $kolu, 2008. godine osnovao je Skolu
veb novinarstva, koja je jedinstven regionalni
projekat edukacije za rad u novim medijima, a od
2012. i Skolu video novinarstva.

Ko krije gazdu,
krice i istinu

Za svoje c¢lanove, kao i za Siru javnost, izdaje
elektronski Bilten UdruZenja novinara Srbije i
Casopis za medijske profesionalce Link. Kroz
vlastite fondove, Fond solidarnosti i Fond Dobrica
Kuzmié¢, UNS finansijski podrzava novinare,
ukljucujudi i one koji nisu ¢lanovi, pruzanjem
beskamatnih pozajmica i bespovratne pomoci
koje godisnje iznose oko 120.000 evra. Svojim
¢lanovima pruza besplatnu pravnu pomo¢ kroz
mrezu advokata u celoj Srbiji. Clan je Medu-
narodne i Evropske federacije novinara.
WWW.UnNs.org.rs

— Ne verujte mediju kome se ne zna vlasnik. Ako
kriju gazdu, krice i istinu.

(Ljiljana Smaijlovi¢, predsednica Udruzenja
novinara Srbije)

Asocijacija nezavisnih elektronskih medija (ANEM)

Asocijacija nezavisnih elektronskih medija osno-
vana je 1993. godine, sa ciliem da se izolovani
mediji ujedine u borbi za zastitu slobode izra-
Zavanja i medija.

Razlicito sagledavanje i
analiziranje medijskih poruka

Danas ANEM-ovu mrezu ¢ini vise od 100 TV i
radio stanica i online medija iz cele Srbije, a broj
¢lanova se i dalje povecava. Asocijacija okuplja
samo stanice koje imaju dozvolu za emitovanje
programa (skoro cetvrtina svih legalnih emitera u

Nezavisno drustvo novinara Vojvodine (NDNV)

foto: Medija centar

» Dinko Gruhonijic¢

Nezavisno drustvo novinara Vojvodine osnovano
je 17. januara 1990. godine, na inicijativu demo-
kratski orijentisanih vojvodanskih novinara i
urednika, kao odgovor na gusenje medijskih
sloboda od strane MiloSevic¢evog rezima. NDNV
okuplja vise od 600 aktivnih ¢lanova. Misija NDNV
je promocija medijskih sloboda i kompleksa
ljudskih prava vezanih za slobodu izrazavanja,
kao i zalaganje za poboljsanje materijalnog i soci-
jalnog polozaja novinara i eliminisanje politickih
pritisaka na medije. NDNV se zalaZe za profesion-
alno, objektivno i kvalitetno informisanje i
vrednosti gradanskog drustva.

NDNV radi na edukaciji ¢lanova i novinara iz
Vojvodine, zemlje i regiona - organizovao je vise
od 50 edukativnih kurseva, obezbeduje pravnu
pomo¢ ¢lanovima i radi na njihovoj zastiti.
NDNV promovise istrazivacko novinarstvo kroz
realizaciju mnogobrojnih projekata, te sprovodi

Srbiji), uglavnom lokalne i regionalne stanice, dok
RTV B92 i TV Prva imaju dozvole sa nacionalnom
pokrivenos¢u. ANEM i njegove ¢lanice ujedinjeni
su u posvecenosti postovanju, zastiti i promociji
slobode izrazavanja i informisanja i negovanju
najvisih novinarskih standarda i etike.
www.anem.org.rs

— Medijska pismenost je sposobnost razumevanja,
citanja, pronicanja u srz medijskih tekstova i
sadrZaja, odnosno sposobnost da se na razlicite
nacine sagledavaju, analiziraju, debatuju, evalu-
iraju i kreiraju medijske poruke.

(Milorad Tadi¢, predsednik Asocijacije nezavis-
nih elektronskih medija)

istrazivanja u oblasti medija i medijskih politika.
Izdavac¢ je brojnih publikacija. Tokom devede-
setih izdavao je nedeljnik Nezavisni, a danas u
okviru NDNV funkcionise informativni portal
Autonomija. Svom ¢lanstvu obezbeduje sub-
vencije, saraduje sa medijskom zajednicom,
nevladinim organizacijama i gradanima. NDNV
je osnivac Medija centra Vojvodine.
www.ndnv.org

Medijska pismenost sprecava
izmisljanje neprijatelja

— Medijska pismenost je temelj civilizacijskog nap-
retka, a danas je vazna koliko i sama elementarna
pismenost. U svetu u kojem dominiraju informacije, u
kojem mediji u dobroj meri odreduju vrednosti kojih
se drzimo i na osnovu kojih donosimo Zivotne odluke
- vrlo je vazno imati osvescen, kriticki otklon prema
onome Sto nam oni serviraju i tako smanjiti moguc-
nost da budes izmanipulisan na najmanju mogucu
meru. Veci nivo medijske pismenosti moZe, povratno,
doprineti poboljsanju kvaliteta samih medija i me-
dijskih sadrZaja, a, dugorocno, povecati prisustvo
antitela u drustvu, odnosno otpornost na propa-
gandu i manipulaciju. Medijska pismenost pojacava
drustvenu koheziju i sprecava produkciju drustvenih
sukoba i stvaranje, odnosno izmisljanje neprijatelja.
(Dinko Gruhoniji¢, predsednik Nezavisnog drus-
tva novinara Vojvodine)

» Milorad Tadi¢
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NE DA DA TE
PINUJ

Razmisljaj o informaciji koju dobijes:

® Ko je izvor?

© Da li mu se moze verovati i zasto?
® Ko stoji iza informacije?

© Gde je objavljena, a gde nije?

® Mozes li da proveris da li je tacna?

Biti medijski pismen znaci razlikovati pravu i
bitnu informaciju od manipulativne,
zabavne i netacne informacije.

Poseti sajt medijskapismenost.net i nauci da prepoznas
pravu informadiju; razlikuj odgovorno od neodgovornog
novinarstva i svojim znanjem spreci medije da manipuliSu
tobom.

Pridruzi nam se na drustvenim mrezama Facebook
(/MedijskiPismeno) i Twitter (@MedijskiPismeno).

Odgovori na poziv Ramba Amadeusa
(www.ramboamadeus.com) i aktivno ucestvuj u kampanji

za medijsku pismenost.

Pokazi svoju kreativnost i osvoji tablet.

* Spinovanje znaci zavrteti priCu i okrenuti javnost na stranu koja odgovara
onome ko je plasirao informaciju. Ono cesto predstavlja manipulaciju, neiskrenu
i obmanjujucu taktiku radi postizanja odredenog cilja.

YOPYXEWE
188l & ANEM
NEZAVISNO UDRUZENJE m CPBUJE

NDN

VOJVODINE

NOVINARA SRBIJE

@ Medijska koalicija i Kampanja za medijsku pismenost podrzane su
bespovratnim sredstvima Americke agencije za medunarodni razvoj.
Sadrzaj publikacije iskljucivo je odgovornost Medijske koalicije i ne o

FROM THE AMERICAN PEOPLE drazava nuzno stavove USAID-a ili Vlade Sjedinjenih Americkih Drzava.
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